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INTRODUZIONE

Il seguente lavoro ha come obiettivo quello di comprendere la convenienza
economica del rilancio dello storico brand italiano Lancia, da sempre in
grado di distinguersi nel settore dell’automotive per il dirompente contributo

apportato in termini di innovazione.

Al fine di perseguire tale obiettivo & stato strutturato un processo di ricerca
che, a partire da un inquadramento macro del settore, pone il focus su
diversi aspetti a livello corporate (FCA Group) e a livello aziendale (Lancia).
Una simile impostazione consente di suddividere il lavoro in piu sezioni:
Nella prima si fa allusione al settore dell’automotive, la cui analisi consente
di identificarne le opportunita e criticita caratterizzanti I’attuale scenario
competitivo. Nella seconda sezione il focus ricade esclusivamente sul brand
di riferimento, del quale viene ricostruita la storia e analizzata |'attuale
situazione economica. Nella terza si fa un breve accenno al caso Alfa Romeo,
brand sul quale FCA ha investito molto, al fine di individuare i fattori
strategici da monitorare in occasione di rilancio di un brand. Con la quarta
sezione si entra nel vivo dell’elaborato, si descrive infatti la metodologia di
analisi adottata, caratterizzata dalla presenza di analisi qualitative e
quantitative. In conclusione, nella quinta sezione, vengono presentati i
risultati emersi dalla ricerca, funzionali per I'implementazione di potenziali
azioni manageriali che rispondano alle necessita dell’azienda nel rispetto

delle politiche adottate dal gruppo di appartenenza.



